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Die neue Mode der Workation:
Balenciaga begeistert am Strand!

Entdecken Sie die neuesten Modetrends im
Zusammenhang mit Reisen, einschließlich Bleisure und

Raumfahrtmode von Designern wie Balenciaga und Prada.

Hawaii, USA - Balenciaga hat heute die aufregende Kampagne
für die „High Summer 25“ Kollektion vorgestellt, die unter der
künstlerischen Leitung von Roe Ethridge fotografiert wurde. Im
Fokus steht ein männliches Model am Strand, das mit einer
Skibrille, einem Surfbrett und einem Oversize-Hemd mit der
provokanten Aufschrift „CEO“ verkörpert wird. Der Slogan der
Kampagne, „out-of-office“, reflektiert die aktuellen Diskurse
über die Verschmelzung von Arbeit und Freizeit, die sich in den
Begriffen „Workation“ und „Bleisure“ manifestieren. Diese
Trends betreffen zahlreiche Reisende, die sowohl geschäftliche
als auch private Bedürfnisse in ihren Aufenthalten vereinen



möchten.

Besonders der Aspekt der Bleisure-Reisen gewinnt an
Bedeutung, da Unternehmen zunehmend die Möglichkeit bieten,
Dienstreisen mit privaten Verlängerungstagen zu kombinieren.
Diese Gelegenheit wird von den Mitarbeitenden oft positiv
wahrgenommen und erfordert in der Regel eine
Eigenbeteiligung an den Kosten sowie die Nutzung von
Urlaubstagen. Zufriedene Mitarbeitende, die Wertschätzung
durch solche Angebote erfahren, sind in der Regel motivierter
und bereitwilliger, Dienstreisen anzutreten. Die Integration von
persönlichen Gründen in geschäftliche Reisen hat sich als
entscheidend für die Zufriedenheit am Arbeitsplatz erwiesen,
und kann sogar ein ausschlaggebendes Argument bei der
Personalsuche sein.

Kreative Überlappungen im Mode- und
Reisebereich

Die Verbindung von Mode und Luftfahrt hat eine lange
Geschichte; so entwarf Cristóbal Balenciaga bereits in den
1960er-Jahren für Air France. Auch Giorgio Armani kreierte
Uniformen für Alitalia in den 1990ern. Pierre Cardin, der nicht
nur für Fluggesellschaften arbeitete, sondern auch in den
1970er-Jahren Materialien für die NASA entwarf, hatte zudem ein
besonderes Interesse an Raumfahrtmode. Jacquemus, der vor
drei Jahren die „Le Splash“-Kollektion in Hawaii präsentierte, wo
Taschen gezeigt wurden, die eine Hybride aus Aktentasche und
Luftmatratze darstellten, hat kürzlich neue Pyjamas für die erste
Klasse der Air France designt. Der Humor der „Neuen Zürcher
Zeitung“ bezüglich Jacquemus’ Position unter den Designern
zeigt, wie sehr die Modewelt auch die Dynamiken des Reisens
reflektiert.

Ein weiterer spannender Aspekt sind die aktuellen
Entwicklungen bei Prada, die Raumanzüge für die NASA-
Mondmission Artemis III designen, die 2027 stattfinden soll.
Diese Projekte unterstreichen, dass Mode immer mehr als



Symbol für Aufbruch und Mobilität wahrgenommen wird,
unabhängig von der Art der Reise. Celebrity-Stylist Law Roach
kleidete kürzlich Zendaya in einen semitransparenten Space-
Anzug für einen Werbespot, was die kreative Integration von
modebezogenen Themen in den Kontext von Reisen und
Raumfahrt verstärkt.

Innovationen und Trends in der Mode und Reisekultur
beeinflussen sich gegenseitig, was nicht nur das Lebensgefühl
der Reisenden bereichert, sondern auch die Wege der
Unternehmen, die im internationalen Kontext agieren.
Balenciaga und andere Vorreiter aus der Modebranche zeigen,
wie eng diese Themen miteinander verknüpft sind und wie sie
zunehmend durch kreative Ansätze neu interpretiert werden.

Für die Unternehmen bieten Bleisure-Reisen zudem die
Möglichkeit, von günstigeren Rückflügen zu profitieren, wenn
der Rückflug nicht am letzten Tag der Veranstaltung geplant ist.
Diese Flexibilität fördert nicht nur die Mitarbeiterzufriedenheit,
sondern auch eine strategische Planung der Reisebudgets.
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