Influencer-Tourismus: Traumziele oder
fatale Inspiration?

Erfahren Sie, wie Reise-Influencer Trends setzen, exklusive
Inhalte schaffen und die Urlaubsplanung weltweit
pragenden Einfluss nehmen.

Deutschland - Immer mehr Menschen lassen sich von den
Abenteuern von Reise-Influencern inspirieren. Diese Influencer,
die oft an entlegene Orte reisen oder sogar Werbung fur
Diktaturen machen, schaffen es, Millionen von Followern zu
erreichen. Laut einem Artikel von Olivia Samnick und
Bartholoméaus Laffert auf SWR, hat dieser Trend weitreichende
Folgen, die nicht selten fatal sind. Die Mdglichkeiten, die soziale
Medien bieten, verandern die Art und Weise, wie wir unsere
Reisen planen und erleben.

Travel-Influencer sind nicht einfach nur Reisende, sie haben sich
zu einer wichtigen Quelle fur Abenteuerlust und Fernweh in den
sozialen Medien entwickelt. Sie teilen atemberaubende



Landschaften, Geheimtipps und einzigartige Erlebnisse auf
Plattformen wie Instagram und YouTube. Zudem arbeiten sie
haufig mit Reiseunternehmen, Hotels und Marken zusammen,
um ihre Reisen zu finanzieren, wie Meltwater erlautert.

Die Einflussnahme von Influencern

Die Reise-Influencer zeigen uns, dass Reisen mehr als nur eine
Leidenschaft ist; es ist zu einer Lebensweise geworden. Doch
der Einfluss, den sie austiben, kann sowohl positiv als auch
negativ sein. Viele Menschen fuhlen sich inspiriert, an Orte zu
reisen, die sie zuvor vielleicht nicht in Betracht gezogen hatten.
Die von ihnen erschaffenen Inhalte kbnnen jedoch auch dazu
fuhren, dass diese Destinationen Uberlaufen oder unter Druck
gesetzt werden.

Laut SWR berichten die Medien, dass Reise-Influencer nicht nur
zur Inspiration, sondern auch zur Kommerzialisierung von
Reisezielen beitragen. Oft wird das Bild eines Paradieses
vermittelt, das in Wirklichkeit von Herausforderungen gepragt
ist. Dies fuhrt zu einer erhohten Nachfrage und kann die
Infrastruktur und Okosysteme der betroffenen Regionen stark
belasten.

Top-Reise-Influencer in Deutschland

Der Einfluss von Reise-Influencern ist unbestreitbar, und sie
haben eine bedeutende Rolle in der Marketinglandschaft
eingenommen. Meltwater hat eine Liste der besten
Reiseinfluencer in Deutschland erstellt, um die Strategien im
Influencer-Marketing zu optimieren. Hier sind die Top 15 Travel-
Influencer:

Name Follower Engagement Rate
Leonie Hanne 4,8M 1%
(@leoniehanne)

Hannes Becker 1,9M 0,3%
(@hannes_becker)



https://www.meltwater.com/de/blog/travel-influencer

Lisa-Marie Schiffner |1,35M 3,5%
(@lisamarie_schiffne

r

sorelle amore 530K 4,6%
(@sorelleamore)

Gerda Lewis 1M 2,5%
(@gerdalewis)

DEBI FLUGGE 730K 0,7%
(@debiflue)

Jannik Obenhoff 690K 33, 7%
(@jannikobenhoff)

Daniel Ernst 732K 1,3%
(@daniel_ernst)

Luxury Travel 601K 4,9%
Couple
(@aylin.lukas)

Mareen iM 3%
(@miss.everywhere)

Johannes Hulsch 563K 2%
(@bokehmOn)

Remo Moeckel 184K 8,9%
(@livingitrural)

LUISA | ADHS | 335K 0,4%
MANIFESTATION
(@luisalion)

Julie & Moritz Loffler |295K 10,6%
(@sol.and.pepper)

Giulio Grobert 1,5M 3,8%
(@giuliogroebert)

Influencer-Marketing wird immer wichtiger in der Reisebranche,
und Plattformen wie Meltwater und Klear ermdglichen es
Unternehmen, die richtigen Influencer zu finden, basierend auf
spezifischen Kriterien. In den letzten Jahren hat sich gezeigt,
dass die Zusammenarbeit mit Reise-Influencern nicht nur die
Reichweite erhoht, sondern auch die Authentizitat und das
Interesse der Zielgruppe nachhaltig beeinflusst.
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